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МОО «ОССР СЗФО»

С.Б.Дворко
ПОЛОЖЕНИЕ

о ежегодном открытом Национальном конкурсе социальной рекламы
«Новое пространство России» среди ДЕТЕЙ 2009/10 г.г.
1. Общие положения
1.1. Конкурс проводится в рамках Национального конкурса социальной рекламы «Новое пространство России» (далее Конкурс), основной целью которого является воспитание нравственности, позитивного и созидательного образа мышления.
1.2. Учредителем конкурса является: Межрегиональная общественная организация «Общественный совет по социальной рекламе Северо-Западного федерального округа». Организацию и проведение Конкурса осуществляет Организационный комитет Конкурса (далее Оргкомитет), действующий согласно утвержденного положения. 
1.3. Цель Конкурса – воспитание подрастающего поколения через создание социальной рекламы, утверждающей общечеловеческие ценности: нравственность, милосердие, веру, дружелюбие, согласие, патриотизм, миротворчество, толерантность, чувство красоты и гармонии, а также направленной на исцеление социальных проблем современного общества посредством социально-ориентированного творчества с использованием различных видов искусства. 

1.4. Основной идеей Конкурса 2009-10 г. является: «Духовность, Нравственность, Культура – имидж России». Приоритетными тематиками Конкурса 2009-10 г. являются: «Духовно-нравственное воспитание», «Формирование гражданского самосознания личности», содействие реализации молодежной политики РФ и Приоритетных национальных проектов РФ. 
1.5. Задачи Конкурса: 
- Определение лучших детских работ в области социальной рекламы. 

- Создание возможности юным творцам представить свои произведения общественному и профессиональному мнению, сравнить качественный, художественный и профессиональный уровень работ сверстников в области социальной рекламы и таким образом развивать свой гражданский, нравственный, творческий и профессиональный потенциал. 
- Содействие свободному распространению социально-значимой информации в РФ, в том числе для людей с ограниченными возможностями. 

- Поддержка творчески одаренных детей в сфере гражданского воспитания. 
2. Программа Конкурса
2.1. Конкурс проводится на бесплатной основе. Участие определяется согласно поданной Заявке. 
2.2. Работы, представленные на конкурс, должны носить позитивный, созидательный, жизнеутверждающий характер. Особо приветствуются работы, созданные с использованием ясного языка для удобства восприятия лицами с ограниченными возможностями. 
2.3. На Конкурс принимаются работы, выполненные в форме: 
- видеоролика,  
-плаката (рисунок, фотография, коллаж, компьютерная графика, сопровождающиеся лозунгом/иным идейным текстом). 
2.4. Понятие «социальная (некоммерческая) реклама» - информация, направленная на решение социальных проблем, содействие духовно-просветительской, благотворительной и иной гуманистической деятельности общества, основывающаяся на выражении устоев морали в наиболее позитивной, лаконичной, доходчивой и толерантной форме. 
2.5. В работах, представляемых на конкурс, не должно быть: имен авторов, указания адресов и телефонов, информации о спонсорах, имен политических деятелей и лидеров, духовных Учителей и религиозных движений, в т.ч. религиозной символики (кроме художественных произведений и действий, происходящих в соответствующих культовых помещениях и специальных тематических номинаций Конкурса на религиозную тематику), названий и упоминаний (логотипов, брендов) товарной рекламы, любых форм упоминаний политических партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл. Изображений всех видов свастики, насилия, дискриминации, вандализма, крови, отражающих телесные страдания людей и животных. Текстов, сцен, звуковых эффектов: указывающих на насилие, а также любой формы проявления ощущения страха или стресса; информации, в любой форме унижающей достоинство человека или отдельной национальной группы людей, несущей какую-либо форму протеста, критики или негативного восприятия человеческого общества или природы. 
2.6. Все участники Конкурса получают грамоты Национального Конкурса. Победители Конкурса (в соответствии с балловой рейтинговой оценкой Жюри) по каждой номинации в каждой форме выражения награждаются дипломами Победителя I, II и III степени. Победитель I степени награждается памятным знаком – «Звездой «Нового пространства России» и ПРИЗАМИ, предоставленными организаторами Конкурса и спонсорами. Работы победителей примут участие в российских выставках Конкурса и социальных рекламных кампаниях, проводимых МОО «ОССР СЗФО». 
3. Условия Конкурса
3.1. В Конкурсе могут принять участие все желающие в возрасте от 6 до 21 года (учащиеся средних общеобразовательных, средних профессиональных учебных заведений и учреждений дополнительного образования и досуга), как физические лица, так и организации (творческие коллективы). 
3.2. Всем участникам Конкурса по запросу предоставляется Положение о Конкурсе, форма заявки и аннотация к номинациям. 
3.3. Все представленные на Конкурс работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего Положения. 
3.4.  Конкурсные работы рассматриваются по следующим 15 номинациям: 
«Служу России»
«65 годовщина Великой Победы!» 

«Я гражданин XXI века»
«Совесть – основа порядка»

 «Культурное пространство России»

«Разные религии – одна страна» 

 «Мир равных возможностей»

 «Моя дружная семья»

 «Дорогой добрых дел»
 «Первый учитель»
 «Жизнь без вредных привычек»
- Содействие работе МЧС: «Телефон спасения 01»;
- Содействие работе МВД:  «Если беда – звони по телефону 02», «Культура на дороге»; 
- Содействие работе ВС: «Гвардия – лучшие сыны России!»;

3.5. Материалы подаются на конкурс в форме: 
плаката – CD с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi в формате JPEG/TIFF с распечаткой на листе бумаги формата А4 (210 х 297 мм, подпись автора с обратной стороны изображения!); 
видео ролика – CD/DVD в формате AVI (хронометраж не более 1.5 мин., приветствуются субтитры на русском языке) каждый ролик подается отдельным файлом с приложением текстового описания сценария и обложкой CD/DVD (Coverdesign) в электронном виде в формате JPEG/TIFF для публикации в каталоге и на веб-ресурсе.

3.6. На Конкурс предоставляются работы/коллекции, созданные творцом или творческим коллективом за последние 3 года. Количество работ от одного автора или организации - не более 5. Ранее участвовавшие в данном Конкурсе работы рассмотрению не подлежат. Коллекция рассматривается как одна работа и на нее подается одна заявка.
К каждой работе/коллекции должна быть приложена следующая информация: 
- Заполненная Заявка автора/организации - собственника работы на участие в Конкурсе, подтверждающая согласие со всеми условиями проведения Конкурса (согласно прилагаемой форме Заявки на участие в Конкурсе); 
- смысловое описание работы (в печатном виде не более 1 стр. текста); 
- При использовании  текста на национальном языке требуется предоставление перевода на русский язык в печатном виде. 

3.7. Конкурс проводится в 3 этапа. 

1 этап – региональный. Проводится в регионе на основании настоящего положения о Конкурсе и с учетом местных требований и особенностей. Лучшие 10 работ в каждой номинации присылаются на 2 этап конкурса.

2 этап – определение лауреатов конкурса. Жюри Конкурса оценивает каждую творческую работу по 5-балльной системе по следующим 3-ем критериям: 1 - соответствие заявленной тематике; 2 - качество исполнения; 3 - степень восприимчивости. Работы, при среднестатистическом расчёте получившие менее 12 баллов, к рассмотрению не принимаются. 
Из прошедших отбор работ в каждой номинации определяются 3 победителя, набравшие наибольшее количество баллов. 
3 этап – определение работы - победителя Конкурса на звание Гран-при «Новое пространство России». Жюри присваивает звание Гран-при одной из работ - победителей Конкурса посредством очного голосования. Работы победителей Конкурса вне зависимости от номинации оцениваются членами Жюри по 5-балльной шкале в соответствии с критериями: 1 - восприимчивость идеи; 2 - креативность работы; 3 - точность воздействия на аудиторию. 
4.8. Награждение победителей производится не позднее 50 дней со дня подведения итогов Конкурса (2 этапа). 
В конкурсе возможно участвовать ЗАОЧНО (1 и 2 этап), прислав материалы по почте с уведомлением. Организаторы не несут расходов по пересылке конкурсных материалов. Победители конкурса определяются Членами Жюри на подведении итогов Конкурса в каждой номинации. 
3.9. Представленные на конкурс материалы не рецензируются и не возвращаются. 
3.10. Из конкурсных работ формируется Архив социальной рекламы Конкурса с передачей МОО «ОССР СЗФО» безвозмездного бессрочного неэксклюзивного авторского права на работы для их некоммерческого использования в рамках Конкурса, проведения социальных рекламных кампаний Советом, а также направления на иные конкурсы и фестивали социальной рекламы от лица автора работы. 
3.11. Жюри Конкурса оставляет за собой право не присуждать участникам звания победителей.

4. Организационные вопросы
4.1. Ознакомиться с программой и условиями Конкурса, а также получить Заявку и аннотацию к номинациям можно с «09» сентября 2009 года по адресу: www.NPRussia.ru, тел. +7-911-210-18-43, e-mail: ossrszfo@yandex.ru, fond@ppp.delfa.net.
4.2. Прием конкурсных работ производится до «20» января 2010 года по адресу: 196006, Санкт-Петербург, а/я № 9 в МОО «ОССР СЗФО». Конкурсные работы, представленные после завершения последнего срока приема работ или не отвечающие условиям Конкурса, не рассматриваются. 
4.3. Жюри подводит итоги Конкурса не позднее «30» апреля 2010 года.

4.4. Состав жюри конкурса ежегодно утверждается Оргкомитетом и формируется из компетентных специалистов по следующим профессиональным направлениям: советник по рекламе, психолог, психиатр, дизайнер, фотограф (по необходимости), художник, композитор (по необходимости), журналист, представитель общественности, представитель правоохранительных органов, педагог. 
4.5. Место проведения и подведения итогов Конкурса: Россия, г. Санкт-Петербург. 
4.6. Творческие работы, представленные на Конкурс, не рецензируются и возврату не подлежат, могут использоваться организаторами Конкурса на неисключительных правах на безвозмездной основе с целью проведения социальных рекламных кампаний и иных популяризирующих социальную рекламную деятельность мероприятий. 
ПРИ НЕСОБЛЮДЕНИИ ДАННЫХ ТРЕБОВАНИЙ ПОЛОЖЕНИЯ КОНКУРСА, ОРГКОМИТЕТ ОСТАВЛЯЕТ ЗА СОБОЙ ПРАВО НЕ РАССМАТРИВАТЬ РАБОТУ/КОЛЛЕКЦИЮ НА ЖЮРИ. ПРЕДОСТАВЛЕНИЕ РАБОТ/КОЛЛЕКЦИЙ НА КОНКУРС ОЗНАЧАЕТ СОГЛАСИЕ С УСЛОВИЯМИ ОРГАНИЗАЦИИ И ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА. 
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